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COME VA IL TURISMO IN ITALIA

BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI LUGLIO 2023
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Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA
nei prossimi 3 mesi. nel mese di luglio e agosto.
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SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA
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A luglio I'ltalia si posiziona al secondo posto per tasso di saturazione medio delle strutture OTA (44%), un valore ben superiore a Spagna
e Francia. In particolare, le strutture ricettive delle localita montane (193€) e lacuali (190€) risultano essere le piu care, con un prezzo in
aumento del 16% e del 9% rispetto al precedente anno.

DATO MENSILE, EUROPA

Saturazione
Italia e competitor

el |talia

== Francia
—{i}— Spagna

Grecia

DATO MENSILE, ITALIA

Prezzi per prodotto geografico
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200€ I Montano

Lacuale
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Citta d'arte
50€ Termale

I Altro

150€

100€

0€
Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel Agencies)
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IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE

56% < 728MLN€ o) 181€

@ Saturazione aluglio Fatturato generato a luglio g S Prezzo medio a luglio

Saturazione e prezzi per tipologia di abitazione

Legenda W Luglio2023 M Luglio 2022 g@
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Aluglio le abitazioni private 57% 143€
registrano tassi di saturazione
quasi in linea con I'anno

precedente e un incremento o
medio dei prezzi del 10%. Appartamento 59% 136€
62% 117€

50% 118€
52% 101€
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0 TL 0 ﬁ 60% 431€

| prezzi sono calcolati al netto delle spese di pulizia e di eventuali extra.
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SENTIMENT DEGLI UTENTI NELLE CITTA D'ARTE
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A giugno il turismo internazionale nelle citta d'arte evidenzia livelli di soddisfazione superiori (83 punti) al domestico (82 punti).

In particolare, si registrano alti livelli di gradimento per attrazioni (92 punti), ristorazione (86 punti) e affitti brevi (86 punti). La ricettivita
risulta pit apprezzata dagli Stati Uniti (85 punti), dal Regno Unito (84 punti) e dall'Austria (84 punti). Gli italiani valutano, invece, le strutture
ricettive del proprio Paese con valori pit bassi (82 punti) rispetto ai mercati di origine considerati.

Sentiment complessivo
degli utenti

—— Internazionale

—— Domestico =
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Sentiment per settore

86,3 92,1

STRUTTURE AFFITTI RISTORAZIONE ATTRAZIONI
RICETTIVE* BREVI**

84,1 83,8 82,7 82,1 81,6 |
Sentiment per Paese di origine
nelle strutture ricettive

USA Regno Austria Germania Francia Italia
Unito

*In strutture ricettive sono comprese le categorie: agriturismo, alloggio, b&b, campeggio, hotel, motel, ostello, residence, residenze d'epoca, resort, rifugio, villaggio (con e senza camping) e altri alloggi.
**n affitti brevi sono comprese le categorie: affitto appartamento, appartamento vacanze, camere e case.
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PRENOTAZIONI AEREE
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Aluglio si registra un aumento delle prenotazioni aeree rispetto al precedente anno, grazie soprattutto alla spinta internazionale (+27%).
In particolare i turisti provenienti da Stati Uniti, Francia, Germania, Spagna e Regno Unito complessivamente costituiscono un terzo del
totale delle prenotazioni.

[’ monitoraggio dei dati, effettuati con cadenza settimanale, evidenzia per le prenotazioni domestiche la tendenza a pianificare gli
spostamenti all'interno del territorio nazionale con tempi molto ravvicinati alla partenza.

Variazione % domestica

ed internazionale in Italia
2023vs2022

- Internazionale
- Domestico

Totale

W3 LUG W4 LUG

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

Mercati di provenienza

Italia
USA
Germania
Francia
Regno Unito
Spagna

4% » 6% Altri Paesi

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

Principali citta aeroportuali italiane
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A luglio negli aeroporti di Roma si - Milano
concentra quasi il 35% delle .
prenotazioni, seguite da Milano - Venezia
(23%) e Venezia (8%). Anche ad B Aitre citta
agosto e settembre si osservano

valori simili o crescenti, ad

eccezione di Milano.

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).
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Tendenze diricerca dal mondo per i viaggi in ltalia.

GOOGLE
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:
VIAGGIARE
INITALIA
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188% 12,8% 1M5% 10,4% 85% 41% 3.4% 3,3% 3.1% 2,2%
Germania Regno USA Francia Spagna Polonia Austria Paesi  Svizzera Canada
Unito Bassi

% interesse per i viaggi in entrata. Top 10 paesi esteri di origine.

Paesi piu ricercati al mondo
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Strutture ricettive Spagna  ltalia  Turchia ~ USA

Grecia Francia Regno Messico Giappone Tailandia
Unito

ﬁiprTTmTTTTT?

Voli aerei USA Spagna  Regno Italia Francia India Emirati Germania Portogallo Canada
Unito Arabi Uniti

| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica il Paese con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche.

Punti di interesse piuricercati
Delta vs GIU-22

Colosseo (Roma) 072 31%

Pantheon (Roma) 695mila 19%

ATTRAZIONI*  Torre di Pisa (Pisa) S20mila 1M1%

Parco nazionale del Vesuvio —— 277%

Parco nazionale delle Cinque Terre —_— 102%

Parco nazionale del Gargano 20%

Musei Vaticani (Roma) 24%

Reggia di Caserta(Caserta) 23%

Galleria Borghese (Roma) 1M%

Duomo di Milano (Milano) i 65%
Basilica di San Pietro (Roma) i 18%

CHIESE Duomo di Firenze (Firenze) 41%

5 Piazza Navona (Roma) —— 49%

= Piazzale Michelangelo (Firenze) i 49%
pE Piazza San Marco (Venezia) _ 20%

*In "attrazioni" sono inclusi monumenti, parchi archeologici, torri e castelli.
L'interesse, con parole chiave in lingua italiana, inglese e spagnolo, € valutato in base ai volumi di search dei singoli POl (punti di interesse).

GOOGLE E DESTINATION INSIGHT WITH GOOGLE
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