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COME VA IL TURISMO IN ITALIA
BOLLETTINO DELLA PRIMA SETTIMANA DI OTTOBRE 2023

DATO MENSILE E SETTIMANALE, ITALIA DATI AL 02/10/2023

SATURAZIONE STRUTTURE OTA

FONTE: ELABORAZIONE MITUR SU DATI THE DATA APPEAL COMPANY

Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA 
nei prossimi 3 mesi.

Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel 
mese di Ottobre.
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SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA

Saturazione 
Italia e competitor

DATO MENSILE, EUROPA

DATI AL 02/10/2023

A o�obre l'Italia registra un tasso di saturazione medio delle stru�ure rice�ive online pari al 30,8% con trend in linea a quelli dei principali 
Paesi dell'Europa mediterranea. Le ci�à d'arte si confermano le mete più ge�onate dai turisti (37,4%) e segnano prezzi del 27% più elevati 
rispe�o alla media delle altre destinazioni.
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Saturazione per prodotto geografico

DATO MENSILE, ITALIA
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FONTE: ELABORAZIONE MITUR SU DATI THE DATA APPEAL COMPANY

Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute" rispetto 
al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo.

Prezzi calcolati per soggiorni di una notte in camera doppia.

Per saturazione si intende il numero di offerte 
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
in uno stesso periodo di tempo.

Prezzi per prodotto geografico

DATO MENSILE, ITALIA

0€

50€

100€

150€

200€

DICNOVOTT

Montano
Lacuale
Città d'arte
Balneare
Termale
Altro

RECENSIONI E SENTIMENT DEGLI UTENTI

DATO MENSILE, ITALIA

DATI AL 02/10/2023

Dall'analisi delle recensioni pubblicate sulle pia�aforme online si osserva come i turisti internazionali producano più contenuti rispe�o ai 
turisti domestici, in particolare emerge come a se�embre gli stranieri abbiano parlato più degli italiani delle destinazioni lacuali e delle 
ci�à d'arte (rispe�ivamente 74,6% e 73,3% ). Questo andamento trova riscontro anche nel livello di soddisfazione del prodo�o geografico, 
dove il gradimento dei turisti internazionali risulta in generale superiore al domestico (in particolare +1,2 punti per laghi e ci�à d'arte).
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Recensioni degli utenti 
per prodotto geografico

DATO MENSILE, ITALIA

Sentiment per prodotto geografico

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Altro

Termale

Balneare

Città d'arte

Lacuale

Montano

Balneare

Città d'arte

Montano

Lacuale

Termale

Altro

86,6

87,4

83,7

84,9

81,8

83,0

83,7

84,6

84,0

85,5

84,5

85,5

InternazionaleDomestico 

FONTE: ELABORAZIONE MITUR SU DATI THE DATA APPEAL COMPANY

InternazionaleDomestico 

I dati delle prenotazioni aeree sono provvisori. Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

I dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System).

Mercati di provenienza

PRENOTAZIONI AEREE

Variazione % domestica 
e internazionale in Italia
2023vs2022

DATO MENSILE, ITALIA DATI AL 02/10/2023

Nella prima se�imana di o�obre si registra un aumento delle prenotazioni aeree rispe�o al precedente anno, grazie sopra�u�o alla spinta 
internazionale (+10%). In particolare i turisti provenienti da Stati Uniti, Francia, Germania, Spagna e Regno Unito complessivamente 
costituiscono circa un terzo delle prenotazioni totali. Le prenotazioni domestiche segnano a�ualmente valori negativi per le se�imane di 
o�obre.
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FONTE: DESTINATION INSIGHT WITH GOOGLE
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I dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).
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italiane 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

DIC

NOV

OTT

Altre città

Venezia

Milano

Roma

Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

A se�embre si riscontra un notevole 
aumento della propensione a prenotare 
in anticipo i voli verso l'Italia rispe�o al 
precedente anno (+ 16 gg). Tale tendenza 
si osserva sopra�u�o per i turisti 
provenienti dagli Stati Uniti (130 gg nel 
'23 vs 105 gg nel '22) e dalla Spagna (60 
gg nel '23 vs 43 gg nel '22).
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FONTE: DESTINATION INSIGHT WITH GOOGLE

DAL MONDO

Ricerche 
effettuate per:  
VIAGGIARE 
IN ITALIA 

+20%

GOOGLE Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.

Molti i Paesi attratti dall’Italia, Germania su tutti

% interesse per i viaggi in entrata.
Top 10 paesi esteri di origine. 

DATO MENSILE, ITALIA IL PERIODO DI OSSERVAZIONE VA  DAL 21/08 AL 21/09, 2023 VS 2022

RomaniaSvizzeraAustriaPaesi
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18,5% 12,4% 11,6% 11,1% 10,4% 3,8% 3,0% 3,0% 2,7% 1,8%

Paesi più ricercati al mondo

Emirati
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I valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica il Paese con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche.


