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SATURAZIONE STRUTTURE OTA
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Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel
nei prossimi 3 mesi. mese di Ottobre.
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SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA

INSIGHT

A ottobre I'ltalia registra un tasso di saturazione medio delle strutture ricettive online pari al 30,8% con trend in linea a quelli dei principali
Paesi dell'Europa mediterranea. Le citta d'arte si confermano le mete piu gettonate dai turisti (37,4%) e segnano prezzi del 27% piu elevati
rispetto alla media delle altre destinazioni.
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Saturazione per prodotto geografico
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Prezzi per prodotto geografico
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RECENSIONI E SENTIMENT DEGLI UTENTI
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Dall'analisi delle recensioni pubblicate sulle piattaforme online si osserva come i turisti internazionali producano piti contenuti rispetto ai
turisti domestici, in particolare emerge come a settembre gli stranieri abbiano parlato piu degli italiani delle destinazioni lacuali e delle
citta d'arte (rispettivamente 74,6% e 73,3% ). Questo andamento trova riscontro anche nel livello di soddisfazione del prodotto geografico,
dove il gradimento dei turisti internazionali risulta in generale superiore al domestico (in particolare +1,2 punti per laghi e citta d'arte).
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PRENOTAZIONI AEREE

INSIGHT 0 H [ H

Nella prima settimana di ottobre si registra un aumento delle prenotazioni aeree rispetto al precedente anno, grazie soprattutto alla spinta
internazionale (+10%). In particolare i turisti provenienti da Stati Uniti, Francia, Germania, Spagna e Regno Unito complessivamente
costituiscono circa un terzo delle prenotazioni totali. Le prenotazioni domestiche segnano attualmente valori negativi per le settimane di
ottobre.
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Finestra di prenotazione aeroportuale
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A settembre si riscontra un notevole 120

aumento della propensione a prenotare

in anticipo i voli verso ['ltalia rispetto al
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GOOGLE @@ Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti
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Paesi piu ricercati al mondo

. = g
: W ﬁ k¢ 5
°
— _36 |
. [ p—
1] | |
L | | | | |
Strutture ricettive
(] Spagna USA Italia Turchia Francia Regno  Grecia GiapponeThailandia Emirati
Unito Arabi Uniti
° 100
° _86
° | 60 TN
49
. 49
o i I
o
Voli aerei USA Regno  Spagna Italia Francia Emirati Germania India Portogallo Canada
Y Unito Arabi Uniti
| valorisono calcolatisuunascalada0al00, dove 100 indicail Paese conlamaggiore frequenzadiricercain proporzione al totale delle ricerche.
[
FONTE: DESTINATION INSIGHT WITH GOOGLE
([

Finanziato
dall'Unione europea
NextGenerationEU

MINISTERO N I AGENZIA
DEL TURISMO NAZIONALE
REPUBBLICA ITALIANA 1919« B DELTURISMO



