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SATURAZIONE STRUTTURE OTA
25,4% 28,5%

. -‘6'9/" 12,2%
NOV DIC GEN

06/M 13/M 20/ 27/

Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel
nei prossimi 3 mesi. mese di novembre.
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DATI AL 06/11/2023

SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA

INSIGHT 0 H [ H

A inizio novembre i tassi di saturazione delle strutture ricettive italiane disponibili online sono al 25%. Tra i Paesi competitor, la Spagna
registra i tassi piu elevati (30%). Le localita lacuali (31%), montane (29%) e le citta d'arte (28%) sono le destinazioni preferite dai turisti.

DATO MENSILE, EUROPA

Saturazione
Italia e competitor

—jl— ltalia

«f— Francia
={i}— Spagna
Grecia

Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
in uno stesso periodo di tempo.

DATO MENSILE, ITALIA

Saturazione
per prodotto
geografico

I Montano
Lacuale
Citta d'arte

I S:incare

Termale

BN Altro

Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
in uno stesso periodo di tempo.
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Saturazione e prezzi

nelle citta d'arte
Italia e competitor O

Italia

INSIGHT 0 H I H
In linea con I'andamento nazionale, le @ 142€

citta d'arte italiane (28%) risultano - in Grecia
termini di prenotazioni online - seconde
solo alla Spagna (30%). Si sottolinea

come, nel mese di novembre, i prezzi dei
soggiorni nelle destinazioni
storiche-artistiche italiane siano il 16%

pit economici rispetto alla media dei
principali Paesi dell'Europa mediterranea.

Prezzi calcolati per soggiorni di una notte in camera doppia O

Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute" rispetto Francia
al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo.
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D[S SRR\ RVLE DATI AL 09/10/2023

SENTIMENT DEGLI UTENTI NELLE CITTA D'ARTE

INSIGHT 0 H 1 H

A ottobre nelle citta d'arte il turismo internazionale (85,1 punti) ha evidenziato livelli di soddisfazione superiori al domestico (84,3 punti), cosi
come per i precedenti mesi. Particolarmente apprezzate restano le attrazioni (92,1 punti) e il settore della ristorazione (86,3 punti). Tra le
strutture ricettive spicca il gradimento degli statunitensi (85,1 punti), degli inglesi (83,5) e degli austriaci (83,5 punti).

Sentiment complessivo
degli utenti

—— Internazionale

-l Domestico

SETT oTT

Sentiment per settore

92,1

STRUTTURE APELTT RISTORAZIONE ATTRAZIONI

RICETTIVE* BREVI**

Sentiment per Paese di origine
nelle strutture ricettive

Regno Unito Austria Germania Francia Italia

*In “strutture ricettive” sono comprese le categorie: agriturismo, alloggio, b&b, campeggio, hotel, motel, ostello, residence, residenze d'epoca, resort, rifugio, villaggio (con e senza camping) e altri alloggi
**In “affitti brevi” sono comprese le categorie: affitto appartamento, appartamento vacanze, camere e case
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D03 B R TS DATI AL 06/11/2023

PRENOTAZIONI AEREE

INSIGHT 0 H [ H

Nella prima meta di novembre si registra complessivamente un aumento di quasi il 5% delle prenotazioni aeree rispetto al precedente
anno, trainato dalla componente internazionale (+11%). Roma si conferma l'aeroporto con la maggior concentrazione dei flussi aerei (38%),
seguita da Milano (29%) e Venezia (7%).

Variazione % domestica

e internazionale in Italia
2023vs2022

I nternazionale
- Domestico

Totale

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System).

Mercati di provenienza

24% 46% 21% 50% Italia

USA
Germania
Francia
Regno Unito
4% ° Spagna
5% /3% Altri Paesi

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori. Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

Principali NOV Rom
citta aeroportuali Milano
italiane DIC Venezia

Altre citta

GEN

| datidelle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System). 20% 80% 100%

Tempo medio di permanenza in Italia ©

OTT-23 vs OTT-22
2,4

tatia 2,6 INSIGHT 0 H [ H

A ottobre la permanenza media
dei viaggiatori in Italia, sulla base
delle informazioni riportate sui
biglietti aerei, ha mostrato
variazioni minime: un lieve calo da
parte dei viaggiatori domestici
(-0,2 notti vs '22) e dei viaggiatori
provenienti dai Paesi dell'EU (-0,1
notti vs '22). | viaggiatori
provenienti da Regno Unito e
USA registrano invece un leggero
aumento della permanenza in
Italia (+0,1 notti vs '22).

Germania

- 1-3 notti 9-13 notti
- 4-8 notti - 14+ notti

Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).
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/Y00 (3 ]| MRy VRV IL PERIODO DI OSSERVAZIONE VA DAL 25/09 AL 25/10, 2023 VS 2022

&9 DAL MONDO

Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.

GOOGLE
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:
VIAGGIARE
INITALIA

+12%

T????o

173% 131% 12,4% 109% 10,7% 40% 32% 26% 2,6% 19%
% interesse per i viaggi in entrata. Germania Francia Regno USA  Spagna Polonia Paesi Svizzera Austria Romania
Top 10 paesi esteri di origine. Unito Bassi

Citta piu cercate dall'estero

100 &7 33 29 23 10 9 9

Roma Milano Venezia Firenze Napoli Rimini Bologna San Vigilio

| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la citta con il maggior volume di ricerche - in termini di strutture ricettive - in proporzione al totale delle ricerche
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