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Tipologia di transazion

Pagamenti su terminali
POS fisici in Italia
(no pagamenti online)

nexi

Strumenti di pagament

Carte dei principali circuit
internazionali emesse da
issuer non italiani

Periodo considerato

| 20222024

Metodologia

Monitoraggio

Sono state monitorate le transaziestore
(Faceto-Facegffettuate con oltre 140 milioni di
carte straniere in ltalia

Individuazione

Sono state individuate le carte di pagamento strani
che hanno effettuato almeno una transazione sul
territorio italiano

Stime

Sono stati stimati i valori dei pagamenti generati in
Italia da carte dei principali circuiti internazionali
emesse da issuer non italiani




Metodologia

L T ¢éahUaThi Oi eTUGh¢ EAééckEhe Gi 1 AGAac GT OAoservaorioiNpdopaleG
OUp ¢TEI GA¢ OUbp aiagi GhUE¢ OUp ¢TEiIi GAce [UT hipi Iohrappr&élnltan oOAR I
GhAhi GhiT éU 7aaiiiApi UO UJUaht Api 1 ahUEeéeEUhAIiIi ¢cai ¢ T Gi i ¢4
At UEi AUhREc: OUpp UA g A pA Ifentificazione dei viaggiatori stranieri A Stima dei valori della spesa
sono state monitorate le transazioni nei ai fini di questo lavoro, per viaggiatore si intende qualsiasi e ¢ 1 1 ¢ U i OAh1 OUpp U/
punti vendita fisicig€eto-Facg effettuate viaggiatore straniero che si reca in Italia esclusivamente dai terminali POS in licenza
sul territorio italiano tramite carte di per lavoro o per svago, non necessariamente pernottando. Nexi, & stato necessario stimare i volumi
pagamento di viaggiatori stranieridurante b Ui i Oi Géc¢agU 1 cl I A A UaghU OU itotalLUelmercaE: é}ggﬂtzhle |tal|anU N&T b b
gli anni 2022, 2023 e 2024. OUppUiI Ghi hT he UAi hhUahU OU pligpdne tli dna Stilhintednd delapmprid L
Sono quindi escluse le spese online o del titolare. Cio ha introdotto due potenziali fattori di guota di mercato, calcolata grazie a fonti
effettuate nel Paese di origine del titolare di distorsione: stranieri residenti in Italia, che utilizzano carte dati interne ed esterne, articolata a livello
carta. emesse da istituti esteri, e cittadini italiani con strumenti di geografico e temporale. Grazie a queste
pagamento emessi da banche estere. Per la corretta informazioni, é stato possibile
identificazione dei viaggiatori tra i possessori di carte estereiproporzionare i volumi Nexi per fornire
utilizzate in Italia e stato quindi sviluppato un algoritmo una rappresentazione accurata del mercato
basato su machine learning capace di distinguere, complessivo, sempre limitatamente al
ARhEAJUEGe pUAgApi Gi OUiI é Adimeitcdiandisi definolinGpreeedehzbl
a viaggiatori stranieri da quelle dei residenti. Le stime cosi ottenute sono state utilizzate

La coerenza del modello € stata verificata confrontando i  per effettuare le elaborazioni contenute nel

OULhApi Ae ARhEAJUEGe¢ i p GT ¢ EUécEh Aaai ApU LjLa
Turismo Internazionale).
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Ripartizione della spesa dléurismo incoming per Paese di provenienza

(2024 % valori percentuali)

Importo delle spese dei
viaggiatori stranieri sul
territorio italian§(2024)

ISRAELEE= 0,7%

EAU == 0,9%

NORVEGIA= 1,0%
ROMANIAR 1,0%
ARABIA SAUDITA 1,1%
SVEZIAF= 1,2%

DANIMARCA— 1,4%
BRASILE> 1,6%

CANADAI 2,1%

2,3 %
AUSTR = 2 3%
BELGICH 2 4%
AUSTRALTR 3.1%
SPAGNA™ 4 104

“ﬁ
q\

4,5%

PAESI| BA®®= g\/|zZERAF
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18,3%
USE=

8 5 f égi//?ANm.

7,8%
FRANCIA

7,6%
REGNO UNIT®E

Nel 2024

U rr e

il valore de’gli acquisti deiggiatori
stranieri suérritorio italiano pagati con

carte di pagamento dei principali circt
internazionali

\
\
\

A

| viaggiatori provenienti da

5 Paesi \
generano oltnlea. meta

dela 1 Ec¢ (fatiufatd)dél E |
turismo straniero

(MValore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazionaé




Ripartizione della spesa déurismo incoming per Paese

(2024%3 Ap ¢ Ei

viaggiatori stranieri sul
territorio italian§2024)

Importo delle spese dei

AGGepT hiea HAIJ p
USA 2= :
GERMANIA__ _}
FRANCIA I eMOCHNY
REGNO UNITQ= e MDp p Y
SVIZZERA4 €931m
PAES| BAS Sem €854m
SPAGNArm €653
AUSTRALIA¢ - €492m
| BELGIO | € 485m
AUSTR| Amm €484m
CANADA [ €432m
BRASILES €327m

DANIMARCA4— = €29am
SVEZIA4— v €250m
ARABIA SAUDITA= “= ¢225m
ROMANIA |~ €214m
NORVEGIAIL - €201m

n eXI (Mvalore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazionali

e

EAU mm o €198m
ISRAELImE=m ~ €145m




Variazione della spesa per Paese di provenienza
(2024 su 2022)

1= STATI UNITH37,0%
— GERMANIA+13,0%
I FRANCIA+13,9%
< REGNO UNIT®12,3%
+ SVIZZERA+8,2%
— PAEESI BAS$8,6%
Variazione — SPAGNA+37’5%
202412022 4 AUSTRALI;AI-99,4%
OUuppUi aapAli BBELGIO +8,7%
— AUSTRIA +11,0%

CANADA+39,4%
= BRASILE155,4%

+ DANIMARCA3,8%
4+ SVEZIA+15,8%

= ARABIA SAUDITA43,6%

1 ROMANIA +60,0%

2= NORVEGIA+4,1%

— EMIRATI ARABI UNH31,8%
ISRAELE20,7%
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Ripartizione della spesa dléurismo incoming per aree geografiche

| viaggiatori provenienti da paesi dell'Europa Occidentale contribuiscono per il 34,3% alla spesa del turisma prove regytoieiord-
America per oltre il 20%el 2024, rispetto al 20@2pesa dei secondi @ aumertdtdd g Uh h ¢ ﬂquetmlxmala"cavblm tispettmalla
spesa dei primi. Durante lo stesso periodo, lalspesaygiatori provenienti dall'Oceania e dalla Penisola Araba e piu che raddoppiata.

SUD EST
ALTRI PAESI ASHSIATICO

394.1% s
SIFL?E'N?& 79 /10’ ':' Variazione 2024/2022
AUSTRAL|D26(y ~ Ap aUhhec OUppUi gapAli ¢ a3V
NUOVAZELAN 0 Importo speso sul
PENISOL. 1 i i i X
ARABQ 7% territorio Italianj Hua A
ASIA
OCClDENTALB y 2 /()
4,3% 34.3%
AMERICA oy 2
LATINA E CARAIBI OCC L e S
5,5% .
EUROPA 3
MEDITERRANEA Valore de”a S_pesa i
dei viaggiatori per
A (e0]
6.7% aree geografiche 2
y 2T o
EUROPA (2024) = 5 # T @
ORIENTALE © b 3 % 9 5
N (42}
L < < = N [o0] To)
2 B 9 88 8RR es s B FE g
= O b 5 < o s < = = x  Zz0 O
= & o 2 & S = & Z & 7; T % &Z 5 <
o 5 E £ & w & I B OEZ U 2 uw I % B
o s F o = < O a ox o = mw zZzZ E 5
c & E £ B £ 8 2 2 g & & g g =
13 70/ < O W m = < 2 Z S & 5 o =z &8 ¢
, [ 70 s * 2 » & 3z 3 a =z > *T g £ D
EUROPA x g w o o < <
SETTENTRIONALE 20 3% m g = &
’ I =

NORD AMERICA
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| viaggiatori stranieri piu altespendenti

| viaggiatori provenienti dal Medio Spesa media per carta dei viaggiatori strantéjir f r I 2
Oriente (Arabia Saudita ed Emirati Arabi :
Uniti) hanno una spesa media per carta ARABIA SAUDIT= : s
pari a oltre il doppio rispetto alla media g —'—72337 821.72
del totale dei viaggiatori stranieri AUSTRALI s — 650,58
CANADA : 604.31
BRASILES : 488.39
NORVEGIAE ; 485.55
ISRAEL == - 477.06
SVIZZER, * | 436.21
DANIMARC/A— - 431.25
/' GERMAN /e 1414.89
{ BELGIC H 1405.02
. PAES| BAS== 388.42
"\ SVEZIA+— 387.78
LS AUSTR| /= 385.83
REGNO UNIT&= 321.46!
FRANCIA. B 301.77
ROMANIA B 256.17

|
I
* |
“ SPAGN fx=m 219.58 :
|
ALTRI PAESI 371.36

n E XI (Mvalore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internaziorf6




Come cambia la spesa media per carta dei viaggiatori

La diminuzione della spasatia per carta dei viaggia(eR SaSR Ap q U m@mpagmata anJn autndgnid bellacspebaljtotale
LiARS2 SR Ap aUhhce¢ T@AUPAF WiUag [ AdiOibgpetiipgh Z2p dditdd@Gepd e bit dnitata.

LAecEhRhe AUOI ¢ OUppA Geé (PaeAipialibkpenticAiE h A OUI Ji Adail AhRcEi e H
<
Spesa media 8 o -11%
per cartadei < ~
viaggiatori N~ PY
—
8 ~
™
™ -14%
8 o o ® o 14%
s o= ® ® ° -15,7%
Yo} 3

-1500

488.39
485.55
477.06
® 436.21
431.25
414.89
405.02
388.42
® 387.78
358.83 @
371.36

-20%

Con tecnologia Bir

-23%

-26%

T
321.46
301.77
256.17
219.58
v I 41144

= EAU
= USA

ARABIA SAUDI
* AUSTRALI
[} CANADA
<> BRASIL

S NORVEGI
B |SRAEL
4 SVIZZER

s GERMANI

B BELGI]
s PAES| BAS
== svEziA
= AUSTRI
| FRANCIA
I ROMANIA
E=m SPAGNA
ALTRI PAE!

—}— DANIMARC
SI< REGNO UNI

n E XI (Mvalore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazior:ml-aﬁi-




Cosa acquistano e dove spendono i viaggiatori stranieri

NS /
| ristoranti e le strutture ricettive attragggnasi la _,,,/
meta delle spese a destinazione dei viaggiatori
GhEAagi UEi 2 L Ji Aaai AhcEi

spendono quasi meta del loro budget per moda e

t UghGepA L EAT AT OUp P

ricettive

OUppA

Vestiti
lussa Accessori
Pelletteria
Distribuzione
ey modernd
Attivita
i ricreative 0
Trasporti é&r’g pg’
Carburanti b Ezugr’ol;g) Settentrionale
Specialisti epedada e — Occidentale 31,5%
&-}) G d d|str|buz|0ne Altl’l paeSI Asia Europa
~ Grande tradizional@ 10.8% 30.6% 25,0% Mediterranea
distribuzione non Eurooa o Europa
— alimentaré 6,8% o L e Settentrionale 31,1%
. Gioielli 9,2% Europa o Australia e Nuova
SeII’VIZI'dI 7506 Subcontinente| ~ Orientale 8 4% 30,0% 24,1% Zelanda
noleggio ) Indiano 6.6 ) Siies sl Nord America 28.0%
Altre spese 4, 7% Europa 0% Europa 1970
0 = Occidentale 7.3% Europa Occidentale America Latina e
12,0% ape ica Latind Settentrional Caraibi
0 Sudest Asiatico ~ Orientale 5,8 America Lating  Setientrionale arail
9,8% Eu e Caraibi 6.5 27 904
2,2% Sudest 11,1% 4,0% cltafplst 0 1970
Europa Asiatico Penisola Araba Europa Orientale 6,4% NAustr;hall e ; Nord America
Mediterrane = Occidentale Europa uova Zelanda
5,7% 8,9% 4,%% Mediterranea
2,0% Penisola | Altri Paesi Asia 3,8% Europa .
Vicino Araba Europa Mediterranea S,7%
Oriente o Settentrionale Australia e
_ 5,1_/0 Nuova Zelanda
Asia Orientale

®sSomma delle categoriéestiti, accessori, @ Catene di supermercati
pelletteri, <rande distribuzione non alimentare®Negozi di alimentari al dettaglio
«Gioielbp #®Grandi magazzini

@ Quota sul totale spesa dei viaggiatori stranieri

XwuTchA GTp fichApU GeUGA OUI JiAgal A
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Profilazione dei viaggiatori stranieri in base alle abitudini di acquisto

Spesa superiore alla media

150%
Shopperssr OUp 4 [Ereniso@Akbad & AE |
_ L Concentrano le spese in articoli di moda e
Food loversi:r RR 6Up aiffec OUAaaAET 120 di lusso, e spendono oltre il doppio de|
B : viaggiatore straniero medio
Concentrano le spese nella in ristorazione
i 4~ )
spendono circa il 70% in piu della spesa media Nord-America
del viaggiatore straniero o
90%
SudEst Asiatico
Altri Paesi Asia
[v)
Australia e A
Nuova Zelanda
Altri Paesi Africa
30% Vicino Oriente
Europa Occidentale America Latina e Carjibi . . Asia Orientale
o :
Spese Subcontinente Indiano Acquisto
_basilart——— 0% articoli
di viaggio di lusso
Europa
Settentrionale
Europa -30%
Orientale

Etropa
. . Mediterranea
Concentrano le spese nei settoredel

turismo (hotel, ristorazione, GDO), con una
spesa in linea con la media del turismo strahiero

nexi

-60%

Spesa inferiore alla media

‘ Food lovers ‘ Shoppers

La dimensione della bolla indica il valore della spesiB



Dove spendono i viaggiatori stranie# province (1/2)

25,3%
Ripartizione della sp&saLTRE PROVI

dei viaggiatori stranieri
nelle 20 province

con gli importi spesi
piu elevati

(2024)

8,9% ZODI‘OVIHCG generan074 7%

MILANG delai E¢ OUA&aaAET O

incomin
HU A 9

LA SPEZIA,2%
PALERMQ,3%
BOLOGNA 3%
GENOVAL,3%
TORINO1,3%
MESSINA.,4%
SIENAL, 7%
TRENTA,8%

SASSARL9%

s
S\
VO

8,4%
VENEZIA

6,5%

comol 9% FIRENZE
2,3%
BRESCI2 504 0
BOLZAN02 8% 3,8% SA§£|

SALERNOVERONA

(Mvalore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazionali
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Dove spendono i viaggiatori stranie# province (2/2)

ROMA
MILANO
VENEZIA
FIRENZE
NAPOL
VERONA
SALERN(
BOLZAN(Q
BRESCI
COMO
SASSAH
TRENT(
SIENA
MESSINA
TORING
GENOVA
BOLOGNA

-

PALERM®
LA SPEZ|A
BAR

nexi

FURS RFf A

HRRSF A
HRRRRA
HS§ S A
HSSF A
HSRSA
HF SSA
HRSRA
HRST A
HRS$ § A
HIRS S A
Hr St A
Hr § RA
Hr st A
Hr § SA
Hr s § A
HrfrA
Hor i SA

Importo della spes
dei viaggiatori stranieri
nelle 20 province
con gli importi spesi
piu elevati
(2024)

(Mvalore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazionali
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Maggior contributo alla spesa per Paese di proveniekzaovince

| Paesi di provenienza dei viaggiatori nelle 10 province cpit sesztaontribuiscono dal 40% al 67% delylioA 8 & A E |

Prime 10 province per spesa generata da viaggiatori stra@ec4)

Provincia { €é UGA

Roma
Milano
Venezia
Firenze
Napoli
Verona
Salerno
Bolzano
Brescia

Como

nexi

&

< | & E

< (SN

Lj Hu& Baese
RS Ri AEE H S $EBA
REST AE W 1 DA
RSE § 2= HI RETUA
RRSI AE H T 834
RRRRAE W F sRA
S8 SApmm H RBIA
Sst AEE H 1 399
SRS Apm H I S4%A
F SSAmmm H RZ8RA
RSRAEE H Si3%

|2
FAIRS

D
AN

Lz
AR

Dz
FAIRS

DLz
AR

2’ Paese

Hu1r 8% A
H R7Y% A
Hu 1 $680A
H 8 aRA

H R $400A

<

SRA
P &%A
RER0A

F SR0A

< | &S

P99

Lz
A

3’Paese

HUr 6% A
H REUS A
i RT7% A
o $ A
I &%

H $ 89A
H R5%A
H  RE%A
H  RS8A
HU R9S6A

I | Z|T|T|z |z |T|z | T

Primi tre
Paesi

Py
-
&
o
&>

F 26/A
S &4R0A
$ RTUA
S
15694

1

R $2%A
R B678A
r S5%A

R &4p6A

Ve

[T«

(@]
o
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4U0%

Variazione della

A
3

2022 vs 2023

‘ MESSINA

spesa turistica incoming
 province

NAPO

bUppUT phi A¢ T1Ugai
le variazioni della spesa -
dei viaggiatori stranieri & —

stata positiva

LiAp aUhhe¢ OUpD

bl'vJ‘I'JAI' i

C

entrambi gli anni
in 18 delle 20 provincie

10%

LA SPEZIA

' PALERMO

ROMA

. BARI

COMO

VE

' BOLOGNA

ONA

2023 vs 2024

30%

elevato B
-5% i [0 ) 5% 10% 15% 20% 5%
=50
‘ BOLZANO
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Dove spendono | viaggiatori stranies aree turistiche(1/2)

15,5% ROMA

Importo della spesa
dei viaggiatori stranieri
sul territorid

(2024)
8,4% MILANO
36,9% 20aree turistiche generano
ALTRE ARE , 0
TURISTICH 60 / fon A
|—U F r 8 A’\}r oltre il (delai E¢c OUAA
H . . .
5,8% FIRENZE del turismo incoming
.5,8%VEN EZIA
el i 3,8%COSTIERA AMALFITANA
VERO’NAl,o:f,W E SORRENTINA /
ng%é%?,%l'z‘yi.s% 3,5% LAGO DI GARDA
A PP ., 26%COLLINE TOSCANE
sMERALD/i_éOG’gODl T%‘;Q‘?EJ;:\’\ZS/R‘; 1’8%DE%'I"/(A)(I)3/Z Pj\’lié)ou E POMPEI
OSCANiZ%%TAVEL%?SLE (M(Riviera delle Palme e dei Fiori) solo costa
(@Delta del Po solo parte emiliammagnola

G)Valore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazioiaé
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Dove spendono | viaggiatori stranies aree turistiche(2/2)

Importo della spesa
dei viaggiatori stranieri sul
territorio® (2024)

Roma

\HETle}

Firenze

Venezia

Costiera amalfitana e sorrentina
Lago di Garda

Colline toscane

Napoli e Pompei

Delta del Po e Litorale veneto
Sicilia orientale e costa agrigentina
Riviera toscana

Ponente Ligure(1)

Lago di Como

Costa Smeralda

Salento

Riviera romagnola e Delta del Po(2)
Bologna
Verona
Cinque Terre

Torino

(M(Riviera delle Palme e dei Fiori) solo costa
(@Delta del Po solo parte emiliammagnola

G)Valore dei pagamenti con carte di pagamento dei principali circuiti internazioiz%
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Maggior contributo alla spesa per Paese di proveniehzaee turistiche

~ s ~ Ve

| Paesi di provenienza dei viaggiatori nelleelfuristiche con spesaelevath ¢ g h E1 T 71 Gi ¢a¢ OAp FRR Ap

Prime 10 aree turistiche per spesa generata da viaggiatori stranieri (2024)

Provincia { e UGA LjHiR§ese 2°Paese FPaese Plr:i)r;\éérie

Roma H RrisE2E H s988 25 W rsnA B H r6%AH RRESA
Milano U RSFSEE w r8a 3% wRrRrsA B W RBRA R F S0
Firenze H RrfREE H F88w < H Sewy | H $5ReA H S 9994
Venezia H RrfiREE H R < H ReA | H ResA H $dam
Sanmacand h, saf ANE W RSB € H RBWA KT R FmA W S
Lago di Garda H SRR H RERA wm 1y 8% 2ZE  H FBA H F ST%
Colline Toscane H SSfEE H RRBA o H S13%n == ) F 80 H 1 359A
Napolie Pompei H iffZ2E w 3% | U SIRA £ H FBE% H R&S®A
Sorale VENSIOe  tij ¥ | | o H RO w1y SRH F M rBA H [ SEA
e e KW RSSHE H S18% D€ H FBH  mm  H RSB H RSM
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Variazione della spesa turistica incomirgaree turistiche

_,:U CD

bUppUT phi Ac IdellaJspe;sadnangaterhﬁEENqu iEGaia GhA hA ecGi hi JA nijidell2Gated h
hT Ei Ghil éU | ¢a ai Ec OUA&aAEI el | UpbUJAhc?e
™
g 35%
N
[
>
N
AN
o
N 30% .
Firenze Roma Sicilia orientale
e costa
agrigentina
25%
Milano
Costiera Napoli e Pompei
Amalfitana ,4, _
e sorrentina Lago di
Como
15% Venezia
Torino Bologna
Lago di Garda Delta Del Po
e Litorale Veneto Verona Salento
10%
Ponente Rivi
Cinque Terre Ligure To“s“ceacﬁa Colline Toscane
5% Costa Smeralda
Riviera Romagnola
e Delta del Po
2023 vs 2024
U
-3% 0% 3% 6% 9% 12% 15% 18% 21%
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Andamento della spesa del viaggiatori stranieri

Lp JAp¢cEU OUp hiT Ei GA¢ 1al ¢cAiga aUgUEAh¢ Gi p hetiocFEaE20226 A1 AU 4 fin A |
spesa dei viaggiatori incoming, in termini nominali, sfiora il 40% nel 2024 rispetto al 2022.

Spesa dei viaggiatori stranieri . ) 5
GT p hUEEIT hcEi ¢ 1 hApi Agc nd—UM
15 A
x

Quota del valore
delle spese dei turisti
stranieri rispetto al
valore di tutti i
pagamenti digitali in
Italia(pagamenti
online esclusi)

2022 2023 2024

neXI @stima sui pagamenti digitali dei viaggiatori stranieri rispetto al totale del transato incluso il circuito naz'?;lale




b

G

Lali OUal A OUppA GeUGA OUI Ji Aaai Ahc¢Ei
[ A eT¢chA OUppU GeéeUGU T¢cag eAaAAUahi Oi ai hApi OU povitce: Bltre® 2086 pér g |
Venezia, il 17% a Siena, oltre il 12% nelle province di Firenze, La Spezia, Salerno e Verona.

Valore del turismo FIRENZ
incoming rispetto LA SPEZI .
a tutti i pagamenti S AL E RN C 0 12 1%
con terminali POS VERONA— 10,7%

fisict(2024) ROMA ‘

10,1%
NAPOLI 10,0%
BOLZANO 9,1%
como 9,0%
MESSINA i 8,9%
TRENTO 8,7%
BRESCIA L 6,7%
MILANO L 6.4%
GENOVA 55,4%
PALERM( 43% |
BOLOGNA 3,6% |
BARI 3,5%
Altre Province| 2,9%
TORINO 2,1%

5,8% Valore medio nazionale

neXI @stima sui pagamenti digitali dei viaggiatori stranieri rispetto al totale del transato incluso il circuito naei@naketdretdifili di utilizzo dei pagamenti digitali sono in diminuzion?4




Livelli e composizione&lella spesa dei viaggiatori (pagamenti digitali)

La spesdei viaggiatori stranieri provenienti dai Paesi che contribuiscono magdidrmentei Ei GA¢ i al ¢ Ai aa Gai ¢
dei viaggiatori stranieri nel 2022 e si € ridotta a circa il 76% nel 2024.

In valornominali la spesa dé@raggiatori di altri Paasimenta a un ritmo piu che doppio rispetto a quello dei viaggiR@estlee oggi
contribuiscono maggiorment&d(36 vs 30,4%).

Importo speso dai m Variazioni dei valori della spesa
viaggiatori stranieri sul viaggiatori stranieri sul territorio Italiano (2024

hUEEiI he¢Ei ¢ LAhApI chm\
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gIgaesi che 12.224 50% -
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40% +37,9%
35% — ‘
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2022 2023 2024 +30,4%
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Le rotte del turismo straniero in Itali& itinerari a tre tappe

La graduatoria degli itinerari a tre tappe che hanno géneeaigior giro di affari e stabile nel peﬂOﬂBZ4 La spesa dei

viaggiatori durante il secondo itinerario & aumentata del€B,2% p

prlmo itinerario a tre tappe per spesa turistica.
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Spesa generata verso altre destinazioni dai maggiori poli di attrazione turigtl¢2)
Aree turistiche che hanno generato il maggior giro di affari in altre destinazioni in Italia nel 2024
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Spesa generata verso altre destinazioni dai maggiori poli di attrazione turigi2¢2)
Aree turistiche che hanno generato il maggior giro di affari in altre destinazioni in Italia nel 2024
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Stagionalita nelle province co

Stagionalita della spesa turistica incoming nelle 20 province con il giro

A ~O L o A o . ~ Sk
17,05 OUAaEAET (2@23)] Up U
e 6.5% 8.4% 6.4% Contributo
Y . P 4% 0 .
1.3% ® 25% 31390 13% 17% 19% 14% 18% g0 23% ©® 8% 1590 109 28% 199  alturismo
° > % ° 1.0% PY ) ° incoming
® ® ° ® ° ® ® g{ nazionale
1}
2
< < < ) %)
< e O 5 N g
5 % e _ w
Z < i 4 o) Y @) ) e 3
w Z < o) s _ m a = < n —
O w N = 04 o < x =
e} n thi O < = z X 5
w > > = O § 9 2] @ S Z S Indice di
N é % g z S z = b = o p stagionalith
i < y fid ; o o
2 8 ¢ d B 3 - :
(@] Q <§( T om g © g
Z = o) S © o
T 3 & S o S
o) = o 0 Iry)
= o <
[ L <
X @
— o =Y
N N
[ Variazione
Y °® ™Y o o [ o ricn -
o o 7% -13.2% -13.2%-13..1% 12.25%-115% 105% 10,00 94% BE¥% -B6% TE% 7.3 60% gt
: : : 2024/2022
° -26.6% R ( )

. 0
S 32.8%

()
-45.99, -44.1%

neXI [ Ui ghUgGi hE OUp T¢pecEU 130iT A TagA OiAigilicaU AAaai ¢ceEU OUppUigdii U O GhAai caApi hE (MStandardeviation Importo medio mensile della spesa turistica



Province a elevata stagionalita della spesa turistica

Rimini & la provincia con stagionalita della spesa turistica incoming piu dcaepesdadei turisti stranieri varia in modo significativo durar
b U Alg wagazioni della spesa mensile sono mediamegit23dGEpettoalla media annuale.
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Province a limitata stagionalita della spesa turistica

Torino & la provincia con stagionalita della spesa turistica incoming minore. La spesa dei viaggiatori straroercv@iliGmad O7 E A
le variazioni della spesa mensile sono mediangitéodispetto alla media annuale.
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