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America’s Cup,
al via le regate
Business

da oltre

1 miliardo
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IMPATTZ) IN MILIARDI
L'impatto economico delle
regate potrebbe superare
i 690 milioni entro luglio
2027 e quota 1,2 miliardi
nel medio-lungo periodo

America’s Cup, al via le regate
Business da oltre 1 miliardo

Vela. Da domani al 27 settembre nel Golfo di Napoli si svolgeranno le gare preliminari con i team
che si sfidano con gli scafi AC40, mentre ieri ¢ scattato il countdown per la competizione ufficiale

Marco Bellinazzo

In PiazzaVittoria, affacciata sul Golio
di Napoli, le lancette dell’orologio
della Louis Vuitton 382 America’s Cup
ieri hanno cominciato ufficialmente
a scorrere: mancano 290 giorni alla
CoppaAmerica e 241 giorni alle gare
tra gli sfidanti della Louis Vuitton
Cup, al via il 22 maggio 2027.

Con la cerimoniadi accensione del
countdown, alla presenza del mini-
stro per lo Sport € i giovani Andrea
Abodi, delsindaco e commissarioper
Bagnoli GaetanoManfredi, deivertici
diSporte Saluteedell’America’s Cup
Partnership, Napoliha cosivissutoil
simbolico passaggio dalla fase pro-
gettuale a quella piltt operativa del-
I'evento velico pilt antico al mondo.

Dopo l'esordio a maggio della
Road to Naples a Cagliari, dove a
frontediuninvestimento pubblicodi
circa7milioni é stato stimato unim-

patto economicodi somilioni,dado-
manial 27 settembre, infatti, gli AC40
(barche pili ridotte rispetto a quelle
che scenderanno in acqua nel 2027)
dei team si affronteranno tra Castel
dell’OvoePosillipo, nellaseconda fa-
sedellaregate preliminari.
PerNapolila postaingiocoéeleva-
ta.Secondole stime elaborate dalmi-
nisterodel Turismo e dalla Luiss Bu-
siness School, I'impatto economico
dellaCoppa America potrebbe supe-
rare i 690 milioni entro luglio2027e
raggiungere 1,2 miliardi nel medio-
lungo periodo. Una prospettiva ali-
mentata dallacrescitadei flussi turi-
stici, dagli investimenti infrastruttu-
ralie dallastraordinaria esposizione
mediatica cheaccompagneralacom-
petizione. I primisegnali sonogiaevi-
denti. Per il solo mese di settembre
sonoattesifinoa 2,2 milioni diarrivi
incitta, circalameta proveniente dal-
P'estero.L’America’s Cup siinserisce,

del resto, in un processo diriposizio-
namento di Napoli che sta attirando
nuovi segmenti di mercato, dal turi-
smo congressualeaquellodellussoe
della nautica ad alta gamma, con ef-
fetti che si spera vadano ben oltre i
giorni delle regate.

I cuore dellalegacy resta pero Ba-
gnoli. QuilAmerica’s Cupsisovrappo-
neaunodei pitimportanti program-
midirigenerazioneurbanadel Paese.
Ildragaggiodeifondali ha ormairag-
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giunto!’80%, le opere marittime pro-
cedono secondocronoprogrammaele
basidei teamstanno prendendolaloro
forma definitiva. Complessivamente
ilpianodiriqualificazionemobilita ri-
sorse per circa1,7 miliardi, tra bonifi-
cheeinterventidiriconversione.
L’America’s Cup, intanto, sta evol-
vendo verso un modello economico
pitisostenibile. Lanascitadell’Ameri-
ca’s Cup Partnership, guidata dal ceo
Marzio Perrelli, che riunisce stabil-
menteiteam partecipanti, puntaasu-
perarelatradizionale dipendenzadal-
laforzafinanziaria deisingoli consor-
zi. 11 calendario biennale garantira
continuitaasponsor, broadcasterein-
vestitori, mentre lagestionecentraliz-

zata di sponsorizzazioni, hospitality,
dirittiaudiovisiviemerchandising do-
vrebbe rendere piui prevedibilela ge-
nerazionedeiricavi. Ancheil portafo-
glio partner riflette quest’evoluzione
con Louis Vuitton, title sponsor, Uni-
Credit, MSC Cruises e Omega chehan-
no sottoscritttoaccordidilungo perio-
do. I nuovo protocollo poi introduce
strumenti di controllo della spesa, a
partire dalbudgetcapfissatoa7s mi-
lioni e dal riutilizzoa Napolidegli AC75
dell'edizione precedente. Nonacasoil
numerodeipartecipanti perleregate
del 2027 é cresciuto (Team Australia,
American Racing, La Roche-Posay,
Tudor Alinghi, LunaRossa, New Zea-
lande GB1)esipuntaafarloaumenta-
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«Preliminary Regatta». Da domanial 27 settembre i team si sfideranno in regate di flotta e in finale nel match race a due
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re periprossimiappuntamenti.

L’obiettivo & ampliare lacompeti-
tivitasenzarinunciare allaleadership
tecnologica, dasempretrattodistinti-
vodiun’America’s Cup da trasforma-
reinuna piattaforma dell’entertain-
ment sportivo.

ERIPRODUTONE RISERVATA

Limpatto economico
potrebbe superare

1690 milioni entro luglio
2027 e quota 1,2 miliardi
nel medio-lungo periodo
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